APXEX OPTANQXIHE KAI AIOIKHZHE (A.O.A.) (ETIA.A.)

Biiio

«Apyéc Opyavmong kot Atoiknong Emyepricemvy
Yvyypageic: BAEEBANIAOY M. KAI PEKAEITHX I1.
Exdo6oeig ITYE Adgavtog

Awoaktéa — E€etactéa VAn

KE®AAAIO 1: H EHNIXEIPHXH

1.1. H ENNOIA THX EINIXEIPHZHX

1.1.1. Ewcaymyn

1.1.2. Mopoég Emyeipnoemv

1.1.2.a. Idtoktoiokd Kabeotog

1.1.2.y. Topéag dpactTploTnTOC

1.1.2.8. To péyeboc tov Emyeipnoewmv

1.1.2.€. H I'ewypaewn 'Extaon tov Apactnplot)tov
1.2. Ol AEITOYPI'IEX THX EINIXEIPHEHX
1.2.1. Ewcaymyn

1.2.2. H [Mopaywywn Asttovpyia

1.2.3. H Epmopwn| Agttovpyio

1.2.4. H Owovopukn Agtrtovpyio

1.3. H EINIXEIPHZH QY KOINQNIKH OPT’ANQXH
1.3.1. Ewcaymyn

1.3.2. H Kowwvikn EvBovn tov Enyeipnceov
1.3.3. O Kowwvikog Icoroyiopodg

1.4. TO [TEPIBAAAON THX EINIXEIPHXHX
1.4.1. Ewcaymyn

1.4.2. Kamnyopiec tov EEmtepikov [epifdAiovtoc
1.5. OI EITIAIQEEIX THX EINIXEIPHEHX

1.5.1. Ewcaymyn

1.5.2. H Amotehecpatikdtnta

1.5.3. H Amodotikdtra

1.5.4. H Iopoyoywommra



1.5.5. H Avtoyovictikotnta

KE®AAAIO 2: OPTANQXH KAI AIOIKHXH

2.2. H ENNOIA THX AIOIKHXHX

2.2.1. Ewcayoyn

2.3. OII'NQZEIZ,O0I IKANOTHTEZ KAI TA XAPAKTHPIETIKA TQN ZYT'XPONQN AIOIKHTIKQN
YTEAEXQN

2.3.1. T'vooelg

2.3.2. Ixavotnreg

2.3.3. X0opoKINploTIKQ TPOCSOTIKOTNTOG

2.4. OPTANQZH KAI AIOIKHEH (MANAGEMENT)

2.4.1. Ewcaymyn

2.4.2. Iotopikn| €£EMEN ToL management

2.4.3. Ov derrovpyieg g Opydvmong & Awoiknong

2.5. MAPKETINT'K (MARKETING)

2.5.1. Ewcaymyn

2.5.2."Evvowa ko tepteyopevo tov Marketing

2.5.3. To piypa marketing (marketing — mix) (ekt0¢ tv topaypdoov 2.5.3.a, 2.5.3.p, 2.5.3.y, 2.5.3.9).
2.6. AIOIKHXH I[TQAHZEQN

2.6.1. Ewcaymyn — Baoikég évvoteg

2.7. XPHMATOOIKONOMIKH AIOIKHXH

2.7.1. Ewcaymyn — Baowég €vvoteg

2.7.2. Tlepreydpuevo g XpnUoToOIKOVOIKNG AElTovpyiog

2.7.2.a. H Aertovpyia Tov mpodmoAoyicpon

2.7.2.8. H tapewoxn Asrtovpyio

2.7.2.y. H Aoyrotikn Aettovpyia (Ot Tpelg mpdteg mepiodot tng mapaypdeov, dni. and «H Asrtovpyio avtn ...
OV 1GYLOLVY.)

2.7.2.0. H Aertovpyia Awayeipiong Kepataiov

2.8. AIOIKHXH [TAPATQI'HZ

2.8.1. Ewcaymyn —Evvola kow ®von g Hoapaywyng

2.8.2. Zxomol ko et pépovg Aettovpyieg g Atoiknong [Hapaywyng
2.8.2.a. TomoBesia epyoostaciov kot S1dTasn yO®pwV

2.8.2.B. Zxedl0o oG Topay®yng

2.8.2.y. lIpoypappoticog

2.8.2.0. Alao@AAIoT TO1OTNTAG Kol EAEYYOS TNG TOPAYWOYNG

2.8.2.e. Amobnkevon



2.8.2.0T. ZuvTipnon Kot OVTIKOTAGTACT] TOU UNYOVIKOD E0TAIGHOD KOl TMV EYKATAGTACE®MVY TOPOYMYNS
2.8.2.C ITpounBeteg

2.9. AIOIKHXEH AN®OPQITINQN TTOPQN

2.9.1. Ewcayoyn

2.9.1.0. [Tpoypappatiopnds avOp®dTVOL duvapKoH
2.9.1.8. lIpocinyeig

2.9.1.y. Exnaidevon kot Avantuén

2.9.1.0. Metabéoeic ko [Tpoaymyég Ipocmmucon
2.9.1.e. A&ordynon ko [ToMtikn Apoov
2.9.1.01. Kowvovikr kot Yystovopkry Yrootpién
2.9.1.C. Epyaciaxéc Xyxéoelg

KE®AAAIO 3: Ol AIOIKHTIKEX AEITOYPI'IEX THX ENIXEIPHXHX
3.5. AHYH ATIO®AZEQN

3.5.1. Ewcaymyn.

3.5.2. Zovnon [popiquata katd v Aqyn Anopdcemv.

3.5.3. Awodwkasio Ayng Amopdcemv.

3.5.4. MéBodot AMyng Opodikdv AToQacemv.

KE®AAAIO 4: XYT'XPONEX TAXEIX THXE OPI'ANQYXHYX KAI AIOIKHXHX

4.3. O OPTANIZMOZXZ II0Y MAGAINEI

4.3.1. Ewcayoyn — H'Evvola thg Mabnong.

4.3.2. H évvolo g opyavectokng naénong.

4.3.3. O Opyaviopodg mov pobaivet.

4.3.4. MetaoymUOTIGUOG TOV EMLYEPNCEDV GE OPYOUVIGHLOVS oV pabaivovy.

4.3.5. Tlapoywyn pabnong Kot Tpocaproyn e naénong.

4.3.6. O véoc poLog NG Nyeciag.

AopOwon: v evotmra 2.4.2, oty mapdypapo yo. tov Fayol, otnv mpoteievtaio tepiodo (ypapun 27 g

oeAidag Tov Bifiiov) n ppdon «epyocieg diehBvvone» va dopbwbei oe «epyacieg dtoiknomngy.



